


A Kodak Brasileira resolveu

’ mobilizar seus recursos
NOTICIA técnicos internacionais para
aperfeicoar seus papéis
fotograficos Kodak, e trouxe,
para ésse fim, ao Brasil alguns de
IMPORTANTE seus melhores técnicos da
fabrica Kodak de Rochester.
O resultado de todos ésses
PARA Os esforgos sdo os magnificos
papéis, ndo sé para ampliagdo

como também para contato,

FOTOGRAFOS! o mor mm

com excelentes resultados
nos maiores laboratérios e estudios

fotograficos do Pais.

SAO FABRICADOS NO BRASIL PAPEIS DE AMPLIACAO E
CONTATO, DE CARACTERISTICAS DE QUALIDADE
IDENTICAS AS DOS FAMOSOS PAPEIS PRODUZIDOS NAS
FABRICAS DE ROCHESTER, NOVA YORK, E.U.A.

0OS NOVOS PAPEIS KODAK
SAO DE QUALIDADE INSUPERA VEL,
SEJAM QUAIS FOREM

OS DE OUTRAS MARCAS
OU PROCEDENCIAS.

a qualidade méxima que V. pode desejar
na quantidade que V. quiser, em todos

os tamanhos e a pregos mais convenientes

© amplao latitude de exposigao

® ampla latitude de revelagdo

® glta sensibilidade

® longa vida Gtil sem perda de qualidade

® perfeito espacejamento de contraste

® fidelidade de detalhes e pureza de contrastes

@ amplo sortimento de superficies

PAPEIS FOTOGRAFICOS Ko la]

KODAK BRASILEIRA S, A,— Sao Paulo— Rio de Janciro = Pérto Alegre
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MAU TEMPO?

COM FILMES

ADOX R-14 ADOX KB-14
ADOX R-17 ADOX KB-17
ADOX R-21 ADOX KB-21

DR. PAUL WOLFF-TRITSCHLER

NAO HAVERA
MAU TEMPO!

FOCIMA S.A.-RIO - END. TEL.: “FOBRADO X"

FACA UMA VISITA E CONHECA O

EOTO-CIENE - CLUBLE B A ND EI R A RS

Declarado de Utilidade Publica pela Lei N.° 839 de 14-11-1950
Membro na Confederacdo Brasileira de Fotografia (C. B. F.)

ALGUMAS VANTAGEM QUE OFERECE: Excursbes e concursos mensais entre os sécios.
Orientacéo artistica e técnica mediante palestras,
seminarios, exposicoes, demonstracoes e convivio *

com os mais destacados artistas-fotégrafos. DEPARTAMENTOS:
* Fotografico
Sala de leitura e biblioteca especializada. Cinematografico
* Seccao Feminina
Laboratério e Estidio para aprendizagem e J6ia de admisSE0 . ..o Cr$ 2.000,00
SREtselogimenie: Mensalidadel i s o o L » 100,00
*
Bar e Restaurante interno. *
* Anuidade (recebida até 31 de ja-
Participacdo nos saldes e concursos nacionais o) »  1.000,00
SR el AnTEILOS Il S pt Rkt %4 o e e Vi e o My Pl e ST S T R e
* Os so6cios do interior e outros Estados e da
Seccao Feminina gozam do desconto de 509%

Intercambio constante com as sociedades con-
géneres de todo o mundo. na mensalidade.
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ROBERTO YOSHIDA — FCCB
| Do 18.° Salao Internacional de
Sao Paulo
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O Foto-Cine Clube Bandeirante rece- RUBENS T. SCAVONE
bera com prazer colaboracio para
esta revista, sendo que ds opinides
expendidas em artigos assinados cor- O POSTAL:.. O GRANDE ESQUECIDO ... ... ... 10

rerdao por conta dos seus autores. GUILHERME MALFATTI
Toda correspondéncia para Foto-Cine
devera ser enviada para a sede social

do clube e redacdo da Revista a rua JULIAN GUMIEL FERNANDEZ 12
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A NOVA CAMERA COM
TELEMETRO ACOPLADO
E FOTOMETRO

FILMES AGFACOLOR NEGATIVOS E REVERSIVEIS
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Chegamos ao final do ano de 1959. Um ano repleto de acontecimentos,
de importantes realizagoes.

Foi o ano que viu transcorrer o 20.° aniversdrio do F. C. C. Bandeirante,
o clube de amadores que veio criar, no Brasil, uma nova mentalidade, uma
compreensdo mais justa, mais correta sobre a arte fotogrdfica, possibilitando,
a partir de entdo, a sua maior difusdo e aperfeicoamento.

Né&o fosse o clube paulistano, nao teriamos hoje, com téda certeza, esta
pleiade de afeicoados reunidos, pelo Brasil afora, em dezenas de outros
clubes iguais, agora se dando as maos, auxiliando-se e apoiando-se mutua-
mente, airavés da Confederacdo Brasileira de Fotografia, mais uma das ini-
ciativas da j& famosa entidade bandeirante.

Néo obstante os vinte anos decorridos, talvez seja cedo ainda para poder-
mos nos aperceber, em téda a sua extensdo, do importante papel desempe-
nhado pelo F. C. C. Bandeirante no desenvolvimento da fotografia artistica
no Brasil, do qual foi sem duvida, e continua sendo, a mola mestre. A

histéria, porém, o dird.

O ano de 1959 que chega ao fim, foi mais um ano de grandes redliza-
¢oes para o clube bandeirante, que se consubstanciaram, no plano material,
em novas melhorias na sua magnifica sede social, e no plano artistico em
varias manifestagdes, enire as quais importantes exposi¢ées, néo sendo de-
mais relembrar a retrospectiva que nos permitiu melhor avaliar a grande

evolucdo havida em nossa fotografia, desde 1939.

Estamos prestes a entrar no Ano Novo, o ano de 1960. Novas esperangas,
novos planos, novos programas estdo sendo formulados, quer pelo Bandei-
rante, quer pelas demais entidades fotogrdficas brasileiras.

Sdo nossos votos sinceros que éles se realizem plenamente, que o éxito
coroe os esforcos de dirigentes e aleicoados para que o nosso Brasil se torne
cada vez maior, cada vez mais admirado também neste setor de nossa arte

e de nossa cultura — a fotografia.

Que o Ano Novo nos traga, a todos nés e ao mundo, bem estar e

prosperidade.
DEZEMBRO, 1959



DA - TOTOGRARA E

DA PINTURA

Quando, nos ultimos meses do ano de 1790,
Thomas Wedgwood, filho de um abastado fa-
bricante de lougas inglés, procurava gravar
com auxilio da luz, sébre uma placa sensivel,
emulsionada com sais de prata, os perfis no-
bres e severos de seus concidaddos, iniciava-
se a trajetéria de um novo ramo das artes
visuais de superficie — a fotografia.

Thomas Wedgwood, precursor nao muito re-
moto do pioneiro que foi Nicéforo Niépce, an-
cestral das idéias de Daguerre, agia naquele
momento com o mesmo instinto primitivo, mas
rndo talvez misterioso, que levou aquéle primata
das cavernas, perdide nos primérdios dos tem-
pos, nas névoas da era paleolitica, a rabiscar
e talhar no recesso de cavernas e galerias, —
em Altamira e em Valltorta, — aquelas cenas
ce cacadas, de lutas entre homens, cenas do-
mésticas ou renas pastando, produzindo as
manifestacées mais primitivas da pintura e do
desenho que se conhecem.

Esse instinto, — quer religioso ou puramente
estético do homem pré-histérico, mas sempre
derivando da necessidade de criag@o, manifes-
tava-se agora por meio de uma técnica nova
buscando mais uma vez a reproducdo da rea-
lidade objetiva.

Néo resta divida que se a pintura, — irma
mais velha da fotografia, — surgiu por uma
necessidade, quer religiosa como querem uns,
quer puramente decorativa, como querem ou-

Rubens Teixeira Scavone — F. ¢. C. B.

(Palestra proferida no “Ciclo de Conferéncias de
Atualizacdo Cultural’” promovido pela ‘“Associacio
Crista de Mocgos”, de Sao Paulo).

tros, j& a fotografia, antes de reafirmar-se como
arte que é, surgiu como pesquisa, uma expe-
riéncia de quimica ou de fisica, espécie de
curiosidade, de passatempo inusitado, decor-
réncia dos experimentos de Sir John Herschel,
e de Niépce, ganhando terreno com a pacién-
cia de Fox Talbot e Archer.

E até hoje, em pleno século vinte, infeliz-
mente, ndo conseguiu ainda a fotografia, mer-
cé dessas contingéncias de génese, — histori-
cas e técnicas, — ver-se reconhecida, ampla-
mente, sem limitacdo alguma, como arte pura
que pode ser, em pé de igualdade com todas
as demais artes de superficie e de volume.

A histéria da origem e da evolugdo da foto-
grafia é das mais curiosas, ligando-se desde
logo & sua irma mais velha e mais conceitua-
da que é a pintura n&o raro em sua evolugdo,
chegando a confundir-se com a irma de sangue,
vivendo por momentos, idéntico destino, com-
participando dos mesmos problemas, ou en-
téo ora separando-se, caminhando lado a la-
do, ou entdo, como em alguns outros momentos,
adiantando-se, indo & frente, apontando em
franca revolta e desconsideragdo a irmdo mais
velha, quais os caminhos a serem trilhados,
guais as idéias a serem seguidas.

Na aceitagéo da fotografia como arte visual
a primeira objec¢do contra si é de ordem histé-
rica, mais um preconceito do que um argu-
mento.




NADAR (Gaspar Felix Tournachon)
retratado por seu filho Paul Nadar.
(Negativo na colecio de Mme. Paul
Nadar, Paris).

Como irm& mais nova dobrou-se ao direito
de primogenitura.

Surgindo, praticamente em 1837, com as pri-
meiras experiéncias realizadas por Daguerre,
veio a luz numa das fases mais agitadas da
histéria da pintura, quando esta, a arte visual
por exceléncia, debatia-se num torvelinho de
pesquisas e de procura de novos rumos.

NADAR — “Gustavo Doré” — 1855 (megativo em colodio,
na Biblioteca Nacional, Paris).

Em 1848 era tdo acentuada a rivalidade en-
tte a fotografia e a pintura que muitos foto-
grafos extremados, criticos e escritores, cuida-
vam mesmo que o advento da impressdo da
imagem pela luz iria fazer com que a pintura
passasse a um plano secunddrio, pois, como
advertiam alguns, do porte intelectual de um
Edgard Allan Poe, (que durante muito tempo
foli um entusiasta da daguerreoctipia), os retra-
tos daguerreotipados eram infinitamente mais
ocurados, mais perfeitos, com absoluta vero-
similhan¢a, como jamais as mdos de um ser
humano poderia chegar, valendo-se de tintas e
pincéis.

Néo resta divida que o criacdor de Berenice
néo estava muito bem informado em matéria
de arte, e via na pintura e na fotografia, com
um pragmatismo absoluto, apenas uma fun-
¢do: perpetuar a figura humana, a reclidade
objetiva.

J&, em campo diametralmente oposto, sus-
tentando a prioridade e superioridade da pin-
tura, afirmava Charles Baudelaire, em 1859, na
Revista Francésa, que a fotografia estava con-
finada apenas dentro de suas préprias técni-
cas, fadada a tornar-se uma serva das ciéncias
e da arte, uma arte subsididria, tendo para
com a pintura a mesma relagdo de subservi-
éncia que tinha para com a literatura a tipo-
orafia e a estenografia.

De certa forma pode-se afirmar que a foto-
grafia, desde as suas origens, até certa fase,
quando entdo descobriu-se a si mesma, sem-
pre andou ligada & pintura, sofrendo suas in-
fluéncias, enveredando por suas escolas e



ROBINSON — “Fading Away” — 1858 (combinacao de fotos)
(Royal Photographic Society, Londres)

tendéncias, co-participando das mesmas solu-
cdes e tentativas.

Essa ligacGo era tdo estreita que ndo raro
pintores transformavam-se em fotégrafos e fo-
tégrafos transformavam-se em pintores.

Néo raro também o fotégrafo procurava co-
piar a pintura e mesmo, em pintura chegava-
se a copiar a fotografia.

Nadar, um dos grandes nomes da fase he-
réica da fotografia representou quase uma fu-
sdo das duas manifestagdes artisticas.

Dedicando-se ao retrato, por volta de 1860
a 1870, foi o primeiro dos fotégrafos a procurar
dar um tratamento pessoal aos seus trabalhos,
procurando demonstrar que a contingéncia
técnica da qual se valia a fotografia era ape-
nas um meio, um acidente, na revelacdo do
artista, fazendo com que sua galeria de famosos
retratos, f6sse mais do que uma reproducdo
mecdnica, para ser, antes de mais nada, a
captacdo de uma personalidade, a interpreta-
¢c@o de um cardater.

Elemento primdrio nos retratos de Nadar, — o
que era reconhecido por pintores como In-
gres, — era sua capacidade de perpetuar sdbre
o material sensivel os tragos marcantes de

Llutgr o |

seus retratados, realizando naqueles primér-
dios, os primeiros retratos de interpretac@o psi-
colégica.

Assim é que, em seu atelier da rua dos Ca-
puchinhos, com um entendimento nitido das
possibilidades de sua cémera, fotografando
homens como Manet, Corot, Baudelaire, Monet,
George Sand, Dumas, Delacroix, Sarah Ber-
nahrdt, Daumier e Berlioz, levou sua arte a tal
extremo que passou a ser conhecido pela hon-
rosa alcunha de "o Ticiano da fotografia’, num
reconhecimento prematuro da idéntica impor-
tancia das duas manifestacdes artisticas.

Por sua vez, em posigdo oposta, o paisagis-
ta Corot, o introdutor na pintura francésa de
novos elementos na paisagem, o criador de no-
vos efeitos, ndo lineares, mas de valores cro-
mdticos, de tonalidades, reconhecendo as pos-
sibilidades da fotografia, ndo raro deixava a
palheta e as tintas para tornar-se fotégrafo.

Corot reconhecia que a lente podia dar uma
visdo pessoal da natureza, e chegou mesmo a
combinar técnicas fotogrdficas com técnicas de
pintura, em um matrimoénio perfeito. Surgiram
entdo os famosos clichés verre. Recobria uma
placa de vidro com tinta preta ou albumem e

-
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em seguida desenhava sdbre essa superficie,
produzindo os tragos através de ranhuras, com
um estilete. Depois justapunha o vidro sébre
o papel sensivel e realizava a passagem da
luz, obtendo um negativo que, num segundo
processamento, era transformado em positivo.
E ndo s6 Corot dedicou-se a ésse processo, mis-
to de pintura e fotografia, mas também Dela-
croix, Millet, Rousseau, além de muitos outros.

Ainda nesse periodo, de fim do romantismo
pictérico e de advento do realismo e do impres-
sionismo, a fotografia plagiava a pintura.

Os temas campestres, nacionais e medievais
dos romdnticos, as paisagens da escola inglé-
sa, as cenas didrias e triviais do nascente rea-
lismo, os mestres como Millet e Courbet, Dau-
mier e Watteau, eram vistos, seguidos e pla-
giados pelos fotégrafos. Assim eram as cenas
estudadas e compostas de Oscar Rejlander, as
cenas domésticas e paisagens enevoadas de

JULIA MARGARET CAMERON
“The Mountain Nymph” — 1867
(George Eastman House, Rochester, N. Y.)

Robinson e os retratos fora de foco de Julia
Cameron.

Quanto a esta, realizou em fotografia o mo-
vimento dos impressionistas. Mais por deficién-
cias técnicas, por imperfeicées de dtica, deu
aos seus famosos retratos aquela mesma luz
imponderével e difusa, quase sem contornos
e sem volume, que foi a invengdo do grupo de
Renoir, Manet e Monet.

Alids, desde 1843, ja aconselhavam os da-
guerreotipistas que o fotégrafo deveria sempre
usar aberturas mdximas nos diafragmas de
suas objetivas, para assim lograrem obter efei-
tos suaves, doces, realizando entdo aquilo que
os pintores denominavam de flou, como ensi-
nava Williom Newton em seu trabalho deno-
minado "Pa fotografia sdbre o ponto de vista
artistico”.

Portanto, durante longo tempo, a fotografia
seguia e plagiava a irm& mais velha, a pin-
tura.

(continua)




Este pequeno ensaio é dedi-
cado ao saudoso e querido
amador, Dr. Moacyr Moreira,
que foi um dos valentes cul-
tores da estereoscopia ao tem-
po em que éle exercia a supe-
rintendéncia bancdria. Ingres-
sou no FCCB e concorreu a
inumeros dos seus concursos
internos e saldes quando se
iniciou a nossa formag¢do no
estilo moderno; finalmente, de-
vido ao seu estado de satude
que haveria de prematuramen-
te arrebatd-lo ao nosso convi-
vio, fol estabelecer residéncia
definitiva no nosso litoral, num
lindo bairro junto a velha Séo
Sebastido.

Moacyr teve, entdo, uma no-
va fase como fotégrafo: espa-
lhou por todos os cantos as be-
lezas naturais do nosso litoral
norte, em felicissimos cartées
postais de sua autoria, atraves
dos quais mandava noticias
suas aos seus intimeros ami-
gos e companheiros. Cartdes
postais com uma técnica e
uma visdo pessoal, diferentes
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0 Grande Esquecido!

Texto e fotos por

G. MALFATTI — vccB

do comum. Em parte devido
ao seu talento pessoal, artisti-
ca e culturalmente bem desen-
volvido, e em parte também a
uma parcela de escola do nos-
so Bandeirante e seu dinamis-
mo construtor. Moacyr elevou
e dignificou o cart&o postal.

Extraordindria a resisténcia
que tem no mercado essa tro-
digdo universall Agora, nas
festas de fim de ano, entdo é
que o cartdo postal tem o seu
grande momento. Pensando
nisso, lembrei-me do exemplo
de Moacyr Moreira que, como
bom fotégrafo amador, sé man-
dava seus votos e noticias
através dos seus cartdes pos-
tais.

Eis al uma pratica que todo
o amador de fotografia deveria
adotar. Alids, esbocou-se mes-
mo, hd algum tempo, um movi-
mento internacional no senti-
do de os votos de Boas Festas
serem enviados através de car-
tdes postais de autoria do pro-
prio amador. Mas, a grande
maioria ainda prefere comprar

os cartdes comerciais, alguns
horrorosos de tdo mal tirados
e executados.

Por incrivel que paregaq,
quando o amador principia a
considerar a fotografia como
cousa séria e digna de pesqui-
sa, éle abandona os formatos
pequenos, o 9x12 ou o 13x18.
O cartao postal entdo, ndo tem
mais lugar nem vez.. Ele s6
faz ampliagdes grandes, 30x40
ou maiores, para saldes e con-
cursos!... O cartGo postal, coi-
tadinho, queda esquecido, o-
bandonado, desprezado!

No entanto, meu amigo foté-
grafo, éle poderia e deveria ser
o seu melhor veiculo para as
Suds mensagens cos seus ami-
gos. E, positivamente, éle ndo
merece ésse esquecimento,
pois fazer uma ampliagdo
30x40 ou um pequeno cartdo
postal é a mesma cousa e tal-
vez a técnica déste seja até
mais dificil.

O cartédo postal do amador
deve ter um cunho absoluta-
mente pessoal, quer se trate
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Vistas da sua cidade, composicoes, pai-
sagens, marinhas, tudo pode ser assunto
para um bom postal.

de uma paisagem ou um as-
sunto um tanto documentdrio,
quer se trate, ainda melhor, de
uma tentativa para um trabao-
lho de maior félego e, final-
mente, o cart@o postal pode
ser perfeitamente um fino tra-
balho de arte e obra de reco-
nhecido valor, apesar d& suas
modestas proporcées. Tal co-
mo as miniaturas...

Quanto cos assuntos, tudo
pode ser assunto. Desde os
truques repetidos em série, com
motivos de Natal, ou os pano-
ramas ou paisagens finas e
sentimentais, as marinhas, as
cenas de género, especialmen-
te as folcléricas, os nossos am-
bientes nativos, os nossos ro-
deios ou festas risticas, as co-
lheitas de café, cana, laron-
jas, etc., ou mesmo vistas das
nossas cidades... Que melhor

veiculo para dar a conhecer
aos nossos amigos do pails e
do estrangeiro, as nossas cou-
sas e a nossa arte?

A técnica do cartdo postal
tem uma porcdo de exigéncias,
destacando-se de inicio o inte-
résse ou curiosidade do assun-
to — e muito assunto ndo vale
em cartéo postal.

O negativo em geral deve
ser brilhante, sem ser suave
nem duro, mas de preferéncia
normal e especialmente muito
limpido e perfeito para dar
uma copia de primeira classe,
sem o que tudo estard perdi-
do. Os filmes poncromdticos
corrigidos, como por exemplo
o Veri-Pan da Kodak, sdo os
que ddo melhores resultados,
podendo trabalhar mesmo sem
filtros, dando verdes em tons
adequados e um céu bastante

aceitavel. Para efeitos espe-
ciais, naturalmente, terdo que
se usar filmes e filtros espe-
ciais.

Para a copia, o papel bri-
lhante, esmalte, n.° 3, mesmo
o nacional, é muito indicado
pela riqueza de tons que pro-
A copia exige uma
revelagdo bem no limite para
poder ser bem fixada, e uma
lavagem prolongada, bem cui-
dada.

Bem, meus fotd-
grafos, o Ano Novo estd al.
Escolha melhores ne-
gativos, faga com éles os seus
cartdes postais e envie a sua
mensagem aos seus amigos.
Garanto que vocé lhes dard
uma satisfag@io muito maior,
pois lhes estard dando algo do
seu modo de ver e de sentir,
algo da sua arte.

porciona.

amigos

seus

s I



“VENTANAS

A o

Y LINEAS”»?

A exposicdo individual de

Juan Gumzel Fernandez

Prosseguindo na série de apresentagdes co-
memorativas do seu 20.° Aniversdario, o F. C.
C. Bandeirante expds, em sua sala de exibi-
¢des, uma colegdo de 40 fotografias de autoria
de Julian Gumiel Fernandez, do Chile.

O autor vem se destacando hd& alguns anos
como um dos elementos mais representativos
da nova geragdo de artistas-fotégrafos chile-
nos, suas obras figurando com éxito nos prin-
cipais saldes internacionais americanos e eu-
ropeus. Recebeu o titulo “Excelence FIAP".

Na verdade, conforme nos foi dado observar
nesta sua exposi¢gdo individual, trata-se de um
fotégrafo profundo conhecedor de sua arte,
sensivel a tédas as formas de beleza, quer
ela se encontre num recanto tipico do seu
pais, na expressdo de um rosto ou nas formas
reduzidas & sua expressdo mais simples e
esquemdtica.

Os trabalhos que aqui reproduzimos sGo um
exemplo da arte de Gumiel, cuja exposi¢do
foi, por isso mesmo, das mais apreciadas.
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CONTRBUCAO
DA FOTOGRAFIA

A
PUBLICIDADE

André Thevenet
de "Photorama"

e

N. R. — Estamos assistindo nestes ultimos
anos um notavel incremento da fotografia
no campo publicitario. Era mesmo de se
esperar que 1isso acontecesse quando as
agéncias de publicidade se apercebessem
das incomensurdveis possibilidades, do
maior valor, penetracdo e poder de suges-
tao da fotografia na propaganda das quali-
dades do produto a ser divulgado. No artigo
gue abaixo transcrevemos de “PHOTORAMA”
——a expléndida revista cuja edicao foi, infe-
lizmente, suspensa, — o notdvel artista-
fotégrafo francés, ANDRE THEVENET, tra-
ca um verdadeiro roteiro para orientacao
de quantos porventura desejarem se dedicar
a ésse importante ramo da fotografia atual.

A evolugdo do estilo e da forma da publici-
dade clareou, depois de apenas alguns anos,
a situag@o da fotografia em relagdo ao desenho
publicitério. Estas duas atividades, durante
longo tempo adversdrias, tendem atualmente
a se reconciliarem. O caso é que se tornou
freqliente as agéncias de publicidade utiliza-
rem uma combinacdo da fotografia e do de-
senho, dosando judiciosamente a predomindan-
cia de uma sobre o outro de conformidade com
o problema a ser resolvido.

A questdo que se pde em primeiro lugar
diante da maioria dos projetos publicitdrios é
estabelecer para qual matteira de interpreta-
cdo irdo as preferéncias: desenho ou fotogra-
fia, quando ndo uma combina¢do de ambos.
Pode-se atribuir uma vantagem para a foto-
grafia sempre que se procurar a representa¢do
integral do objeto. Neste caso, a fotografic,
por sua objetividade e seu realismo, ird direta
ao fim. Em contraposi¢do, nos casos em que a
interpretacdo desempenhard o papel princi-
pal, serd prudente voltar-se primeiramente pa-
ra o desenho em razdo de sua maior liberdade
de execugdo.

As maiores dificuldades que eu encontrei na
execucgdo de projetos publicitdrios vieram dos
casos nos quais o cliente, & procura do sen-
sacional, me pedia “acrobacias” tendentes a
invadir o dominio do desenhista. Depois de
alguns revezes contundentes, tomei a decisdo
de recusar tais encomendas. Eu me lembro de



Um estudo para publicidade, de
A, THEVENET

um caso no qual, por amor pro-
prio, eu teimei em maravilhar o
meu cliente pela ostentacdo de
todas as minhas asticias profis-
sionais e passei oito dias, ao pre-
co dos piores esforgos, a realizar
vrojetos um mais brilhante do
que o outro, mas nenhum dos
quais correspondia a realidade
publicitaria desejada. Mas, co-
mo em todas as cousas, existem
as excessdes e a 'chance’ tem
ai, em geral, um papel prepon-
derante.

Igualmente importa ndo per-
der de vista que cada pais tem
o seu estilo publicitdrio ao qual
geralmente é necessdrio de se
conformar. E como em tudo
quanto toca as cousas que atin-
gem um grande publico, correntes
mais ou menos violentas se formam e tendem
a invadir largas extensdes além das fronteiras
do pais onde elas surgiram.

Assim, o estilo de publicidade norte-america-
no comega a se langar ao assalto das posicdes
rublicitdrias latinas e eu penso que ndo tar-
dar& a triunfar em alguns campos, notadamen-
te os utilitarios. O anglo-saxdo estd habituado
a publicidade comentada. Ele gosta de ler um
texto através do qual se explica claramente do
que se trata. Tdo somente a imagem o deixard
emkaragcado porque, até o presente, devido ao
seu modo de educacgdo, a sua imaginacdo néo
foi cultivada como nos paises latinos. Na
Franca, por exemplo, pode-se muito bem ser
sensiveis apenas & imagem em si, com a con-
dicGo dela ser agraddavel, eloqiiente e de bom
gosto. Em geral, é suficiente apenas o nome
do anunciante acompanhado de um “slogan’
o mais curto possivel. Quanto ao resto, cada
qual se serve da sua imaginacéo e tira suas
conclusées de acdérdo com sua fantasia. Esta
falta de racionalismo pode causar admiracdo no
pais de Descartes, mas corresponde a uma cer-
ta forma de indisciplina e a uma grande inde-
pendéncia de espirito.

Diferentes espécies
de fotografia publicitéria

A publicidade, num regime social de econo-
mia de mercado, tornou-se uma cousa muito
complexa que justifica a existéncia de agéncias
especializadas. O estudo e a preparacdo de
uma campanha publicitdria é longa e delicada
e demanda um exército de especialistas cujo
elemento motor é a equipe de ''psicologos”.
Trata-se para éles de criar novas necessidades
para o publico. Este estado psicologico bem
estabelecido, a palavra é dada, ent&o, cos
“técnicos de execugdo’’. Para responder ao
parecer dos '‘psicélogos’ éles deverdo apre-
sentar ao publico o objeto a ser vendido, sob
um aspecto o mais tentador. Eles deverdo
fixar sua escolha seja sdbre o desenho, seja
sobre a fotografia ou uma combinagdo de am-
bos.

Daqui por diante, vamos supor que a foto-
grafia foi a preferida. Trata-se entdo de esco-
lher o tipo de fotografia que melhor responde-
1d co género de publicidade desejada. E
inegdavel que se produziu uma certa especia-
lizagdo mesmo no campo interior da fotogra-
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fia publicitdria. Duas sub-divisdes puseram-
se em relévo: aquela das fotografias “dinami-
cas” e a das “estaticas””. As primeiras encon-
tram-se inteiramente & vontade na animagdo
dos objetos; elas pdem em cena oOs personda-
gens em agdo. As segundas sentem-se melhor
na representacdo da natureza morta. As “di-
namicas’ tém, sem davida, o papel mais dificil
porque € muito dificil encontrar os personagens
que correspondam exatamente dos pontos de
vista 'do cliente. Uma wez éles encontrados,
tratcese de apresenté-los em poses agraddveis,
sugestivas e naturais em companhia do ou dos
objetos dos quais se vao cantar louvores.

As "estdticas” conhecem outro género de di-
ficuldades. E relativamente fécil para um foté-
grafo experiente realizar uma boa fotografia,
no plono técnico, de um objeto inanimado.
Haverd, portanto, poucas falhas na realizagdo
de fotografias para catdlogos ou dlbuns. Mas
as cousas mudam quando se trata de realizar
uma composicdo publicitéria “de prestigio”. O
objeto mais banal deverd, entdo, ser apresen-
tado em seu aspecto o mais agraddvel e su-
gestivo. Na maioria dos casos serd uma ques-
tdo de éngulo de tomada e de iluminagdo. Mas
as grandes dificuldades se apresentam no mo-
mento de colocar o objeto em seu ambiente
apropriado, isto é, num cendrio geralmente ar-
tificial, algumas vézes acompanhado de outros
objetos fazendo o papel de “figurantes”. Os
objetos, como as pessoas, tém sua fotogenia.
Alguns sé@o de uma banalidade desesperante.
Acontece que a fotografia consegue lhes dar
uma aparéncia agradédvel. Outros sdo parti-
cularmente tentadores em virtude do seu bri-
lho e eu penso especialmente nos objetos de
cristal ou de metal polido. Os reflexos e os
jogos de luz e sombra que ent&o se produzem
sdo aparentemente muito fotogénicos e sempre
se trabalha neste género de fotografia com en-
tusiasmo. Mas a realidade se encarregard ra-
pidamente de temperar ésse entusiasmo. A
tradugdo correta do cristal é muito dificil em
fotografia e eu posso falar com conhecimento
de causa porque trabalho com fregqiiéncia pa-
ra as principais cristalerias francesas. Um im-
portante fator de éxito é possuir-se um estidio
onde se pode combinar a luz solar com a luz
artificial. Com cristais, certos efeitos somente
se podem obter com luz diurna, seja colocan-
do-os contra-luz diante de uma janela, seja co-
locando-os em pleno sol. O efeito é, entdo,
totalmente diferente daquele obtido com um ou
mais projetores. As superficies metdlicas bri-
lhantes (prata, niquel, aco inoxiddvel, etc.) sé&o
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ainda mais dificeis de se dominar. Obtém-se
bons resultados operando em luz ambiente
bastante prédiga e refletida ror grandes su-
perficies brancas. Daqui ou dali, dar-se-Go pe-
quenos toques de luz com “'spots”, para dar
vida ao metal.

Em publicidade surge sempre a questdo de
saber para qual uso se destina a fotografia.
Conforme o caso, a técnica e o espirito podem
variar de maneira apreciavel. A ilustragdo
de um catdlogo, por exemplo, ou a necessida-
de de se identificar o objeto com facilidade, se-
rd executada sob o signo da técnica objetiva.
O efeito artistico néo intervird sendo eventual-
mente na paginacdo. As fotografias destina-
das ao6s jornais terdo outro estilo do que as
destinadas a serem utilizadas em revistas ou
magazines mensais. As primeiras devem ser
rapidamente compreensiveis pelo maior nu-
mero de pessoas e, em conseqiéncia, evitar-
se-do os efeitos cujas intengdes ndo aparece-
réo muito claramente. Para as segundas, o
contrdrio, enderecadas a um publico mais
odvertido, o fator de pesquisa pode ir bastante
longe, podendo chegar mesmo, em certos ca-
sos, a abstragdo.

Em outra ordem de idéias, uma fotografia
publicitéria deve, comumente, ser tratada de
forma diferente, quer se destine a ser reprodu-
zida em tamanho pequeno (Y& ou Y% de pagi-
na) ou em tamonho grande (Y2 ou pagina intei-
ra). No primeiro caso, téda importéncia sera
dada & silhueta, isto é, se esquematizard o mais
possivel. No segundo caso, ao contrdrio, serdo
os detalhes que deverdo ser valorizados. Para
o caso dos cartazes exteriores, o problema é
também diferente: o cartaz é um golpe de pu-
nho na parede: Ele se destina ao transeunte
e deve, num minimo de tempo, chamar a sua
atencdo e ser imediatamente inteligivel. O
detalhe importard, portanto, menos do que as
massas e os volumes. A fotografia para cartaz
deve ser simples para ser eloguiente. Como
com freqiiéncia séo necessdrias grandes am-
pliacdes, € indispensdavel operar de inicio com
aparelhos de grandes formatos, comumente
18 x 24.

O estidio

Como j& disse antes, é desejdvel que o esti-
dio possa ser utilizado tanto com luz natural
como com luz artificial. Eu tenho, com efeito, a
conviccdo de que me teria sido impossivel
realizar certos projetos, entre os quais alguns
dos melhores, apenas com luz artificial.




Para as fotografias em céres, bem entendido,
essa questdo ndo se apresenta, no estado atual
das coisas, ndo sendo recomenddvel misturar
os dois tipos de luz.

Um estudio de fotégrafo publicitdrio deve
comportar uma multiddo de pequenos acesso-
rios (tecidos variados, f6lhas de papel em v&-
rias cores, placas de vidro, de madeira; de me-
tal, objetos decorativos, etc.....) assim como
uma pequena oficina com instrumentos de
marceneiro e de mecdnico.

O equipamento elétrico deve ser variado,
desde as largas ambiéncias até os pequenos
“spots” que permitem fechar o feixe de luz.

O fotégraio

Qualquer fotégrafo pode se tornar um bom
fotégrafo publicitario? A esta pergunta pode-
se responder “na@o” sem receio de contestagdo.
Eu penso que, de fato, na base desta especiali-
zagdo existe um imperativo que é a vocagdo do
fotografo. Este deve ser, antes de tudo, um
imaginoso. A imaginagdo tem, incontestavel-
mente, o principal papel em publicidade. A
submiss@o de um problema deve despertar no
espirito do fotégrato téda uma série de solu-
¢des, desde as mais aloucadas até as mais
sobrias. Desta gama surgird, finalmente, de-
pois de uma sele¢do as vézes complicada, o
projeto susceptivel de ser aprovado para execu-
¢do final.

Além de imaginoso, o publicitdrio deve ser um
curioso. Estas qualidades as vézes caminham
par a par porque, em principio, a curiosidade
excita a imaginagdo. A observacdo de fatos
aparentemente insignificantes pode levalo o
resolver de forma elegante e inesperada certos
problemas sobre os quais éle pode ter “secado’’
durante muito tempo. Ele deve, obrigatoria-

mente, estar a par das campanhas publicitd-
rias em curso e observar de que maneira elas
sdo desenvolvidas. Ser-lhe-d igualmente muito
util conhecer as diversas maneiras de foto-
gravura e de impressdo tanto em préto como
em cores. Melhor ainda, sua consciéncia pro-
fissional deve lhe ditar de estar em estreitas
relagcdes com os gravadores e os impressores
quando da elaboragcdo de um projeto de certa
importancia.

A formagdo de base do fotégrafo é também
um fator de notavel influéncia em sua evolugdo.
De minha parte, o fato_ de ter seguido um curso
ce arquitetura me ajudou muito e condicionou
o meu estilo publicitario. Eu sou, com efeito, o
homem das fotografias “construidas’ e procedo
a maneira dos arquitetos: emprego o método
dos esbogos preliminares. Estes podem ser,
para comegar, desenhados, a fim de encontrar
a melhor reparticdo das massas e da pagina-
¢Go. Passo em seguida & fotografia e submeto
ao cliente, para aprovagdo, vdrios ensaios, an-
tes de passar a execugdo definitiva.

E explicdvel que eu ndo aborde aqui a ques-
tdo da ?otograﬁa publicitdriac em cores. Por
sua extens@o, deverd ser objeto de um estudo
a parte. Tudo quanto posso dizer aqui é que
cada vez mais o grande publico pede a cér na
publicidade, assim como na ilustragGo de re-
vistas e livros. documentdrios. Seu maior em-
prégo ¢ sustado unicamente pelos altos precos
dos clichés e da impressdo, desproporcionais
diante da importéncia da tiragem.

A guisa de concluséo pode-se dar como cer-
tc que o fotégrafo publicitdrio, além de um
técnico perfeito, deve ser também um homem
da arte grdfica. Mas éle deve ser também
esta cousa mais dificil porque impalpdvel: um
psicologo da imagem.

instrumentos que registram a forma
visual, basta apenas um passo.

* A FOTOGRAFIA
AVANCA

a carga.

eletromecanicos de medicao e fabri-
cados pela Elliot Brothers (London)

Registrando as condicoes dos
trilhos dos trens

Do emprégo de instrumentos que cas.

Ltd., fara,

tiram fotografias, como s@o geralmen-
te interpretados pelo leigo, a outros

Uma aplicagcao fotografica muito
especial registra as condi¢bes de tri-
lhos ferroviarios, quando submetidos
Um vagdo especialmente
construido, equipado com dispositivos

no futuro,
trilhos das estradas de ferro britani-
Os detalhes s@o obtidos em for-
ma de sinais elétricos,
a galvandmetros de espelhos e re-

produzidos num novo tipo de papel,
também apresentado na Exposicao de
Fotografia e Televisdao, recentemente
realizada em Londres.

Tsse papel, vendido em rolos, fa-
bricado pela Kodak Ltd., de Londres,
acusa, imediatamente, um trago visi-
vel sem qualquer processo de revela-
cao ou fixacdo, de tal maneira que as
condicoes dos trilhos podem ser obser-
IR vadas a proporcao que o vagao corre.
Esse papel foi inventado e vem sendo
produzido pela fabrica da companhia
localizada em Harrow, ao norte de

Londres.

transmitidos
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Vittorio Ronconi — Italia

Do 18.0 Saldio Internacional de Arte
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«ONZE HORAS”
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Posso estar enganado, mas tenho a nitida
impresséo que algo de novo vai suceder neste
ano de graca de mil novecentos e sessenta
para o nosso téo decantado cinema amador.

Mas... por qué? Na&o chegarei a pretensdo,
a presuncdo de acreditar piamente na reali-
zagdo dos meus sonhos, no éxito dos meus es-
forcos, nos resultados das minhas tentativas,
no sucesso de minhas experiéncias, mas, tenho
uma fé, quase inexplicavel, de que tudo ndo
estd perdido, que h& e haverd por ai, espiri-
tos vivos e observadores que saber&o nos dar
mdo forte, que nos auxiliarGo nesta cruzada.

Farei nascer o entusiasmo nos indiferentes,
o interésse nos incrédulos. Darei aos céticos
um pouco desta chama sagrada que nunca
me abandonou e que se chama idealismo.
Procurarei dar cos insensiveis a oportunidade
de ver quanta beleza, quanta vida, o cinema,
o verdadeiro cinema encerra. Havendo em tu-
do que nos cerca, movimento, forma, cor, poe-
sia, o seu transporte para a tela, torna-se para
o alma sensivel uma demonstragdo inequivoca
dos seus dotes artisticos, com o dedo mdgico
de sua personalidade.

Tenho fé. O Brasil j& deu e continua dando
{otografos de nomeada, que honram aqui e
l& fora a nossa terra: Oiticica, Salvatore, Al-
buquerque, Yalenti e quontos outros. Eles
também comecaram do principio, do nada.
Transmitiram para a fotografia o seu sentir,
a sua arte. Venceram. Haverd alguma barrei-
ra intransponivel para que éste mesmo sentir
seja levado para a imagem moével? Né&o creio.

CINEMA

ANO NOVO

Jean LECGOC(Q —F. G. G. B.

O Brasil, nas suas poucas aparicdes nos
torneios internacionais de cinema amador teve
uma figura das mais apagadas. A nossa atua-
¢do tem sido das mais modestas, quase que
humilhante... Precisamos reagir e para isto
precisamos nos unir.

A "Campanha pré Cinema Amador” ideada
pelo Foto-cine Clube Bandeirante, cujas jor-
nadas estdo programadas para os dias 26 e
27 de janeiro p. f., tem por escopo reunir
todos os elementos que se interessam pelo Ci-
nema, a fim de se discutir uma agdo cujo
plano j& estd, todavia, delineado, sobressaindo
entre as medidas principais: a inclusdo de um
departamento de cinema nos clubes de foto-
grafia, que ainda ndo o possuem, a produgdo
de filmes ndo profissionais ou comerciais, por
parte dos Cine-Clubes e a criagdo de um Curso
de Cinema, na sede do Foto-cine Clube Ban-
deirante, a cargo de professéres competentissi-
mos, cujas aulas serdo transcritas em aposti-
las e cedidas a todos os interessados. Final-
mente, como coroagdo destas jornadas, a reali-
zacdo do VII Concurso de Orientagcdo de Ci-
nema Amador, no qual todos os interessados
poderdo inscrever os seus filmes a fim de que,
apds a projecdo, e de acérdo com as normas
déste Concurso, sejam os mesmos analisados
em publico tornando-se assim, o concurso, ver-
dadeira aula pratica de cinema.

Ai estd, em sintese, o que se pretende iniciar
Cabe a todos os inte-
ressados dar-nos a sua adesdo. O nosso plano,
como o Ano Novo, pode transformar-se numa
radiosa realidade. Na&o nos desapontem !

pro-cinema amador..
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CINEMA

NOTICIAS

DO PAIS

1. Em nossa sede, no dia 22 de ou-
tubro p.p., teve lugar o 2.° Festival
Mac Laren, no qual foram projetados
alguns dos filmes ja exibidos e mais
alguns novos. O publico que lotou
novamente o saldo ndo regateou os
seus aplausos a obra sempre jovem de
Norman Mac Laren.

2. Na sede do Foto-cine Clube Ban-
deirante realizou-se, no dia 23 de no-
vembro p.p., uma exibicdo de filmes
checos com a colaboracdo do ‘Centro
dos Cine-Clubes” e do “Clube de Ci-
nema D. Vital”’, que obedeceu ao se-
guinte programa:

1. Passeio em Praga

2. Grinalda de Cancoes

3. A Princesa dos Cabelos de Ouro.

A assisténcia, composta quase exclu-
sivamente de membros da colonia
checa em Sao Paulo, apreciou devi-
damente os filmes da patria longin-
qua.

3. No dia 10 de dezembro p.p., mais
uma sessdo de cinema foi organizada
para uma reprise de alguns filmes bel-
gas que tanto sucesso alcancaram.

Projetou-se: -

1. Au Pays de Godefroid de Bouillon

2. Peintres Bantous

3. Forges (filme premiado).

Como sempre, estas peliculas foram
muito aplaudidas.

4. O Foto-cine Clube Bandeirante
vai promover uma reunido de interes-
sados no reerguimento do Cinema
Amador, nos dias 26 e 27 de janeiro
de 1960, a fim de intensificar a sua
pratica por meio da sua inclusdo nas
atividades dos clubes de fotografia e
cine-clubes. Também serdo lancgadas
as bases de um curso completo de ci-
nema, curso éste que serd transcrito
em apostilas para um melhor apro-

o

veitamento. Na mesma ocasido sera
efetuado o VII Concurso de Orientagao
de Cinema Amador. Esperamos que
todos os que praticam o cinema como
distragcdo, como divertimento ou que
tentaram fazer algo de mais elevado,
comparecam a esta reunido a fim de
trazerem as suas sugestOoes e observa-
¢bes e a sua cooperag¢ao a mais esta
iniciativa do Departamento de Cinema
do Foto-cine Clube Bandeirante.

5. O Dr. Francisco Xavier de Souza,
o dinamico diretor do Departamento
de Cinema do Foto Cine Clube Gaticho,
tem desenvolvido uma atividade espan-
tosa: Exibicoes de filmes profissionais;
realizacdo do Concurso de Cinema
Amador, e agora, chega-nos a noticia
da organizacao de uma equipe cine-
matografica, integrada por sécios do
Gatcho e que tomou a denominacio
da “Equipe dos Cinco”. Um *“bravo”’
ao Departamento de Cinema do Foto
Cine Clube Gaticho e que o seu exem-
plo seja imitado pelos outros clubes.

RO ESTRANGEIRCO

1. OLBIA (Sardenha, Itilia) — O
Cine Club Olbia e a revista “L’altro
Cinema” organizaram o seu 3.2 Con-
curso do Film de Amador para a bi-
tola de 8mm. Com os ultimos melho-
ramentos introduzidos nas cameras
de 8mm e com a sua sonorizagdo re-
solvida por sincronismo com o proje-
tor, o cinema de 8mm esta alcancando
de vez a sua maioridade. Lembramos
que o “Cine Club de Olbia” foi o autor
do magnifico filme “Marco del Mare”,
ha pouco exibido em ' nosso ultimo
Festival Internacional de Cinema Ama-
dor.

2. CANNES (Franca) — O XII Fes-
tival Internacional do Filme Amador
teve lugar de 5 a 15 de setembro p.p.
E esta uma das maiores manifestacoes
dedicadas ao Cinema Amador e que
atrai turistas de todo o mundo. Espe-
ramos dar em nosso préximo numero
o resultado déste certame.

3. MARSELHA (Franca) — Com
¢«Panorama do Brasil” apresentado pe-
lo govérno brasileiro, o Brasil ganhou
o primeiro prémio do “Primeiro Fes-
tival do Filme Turistico” realizado
nesta cidade e que durou trés sema-
nas. O segundo prémio coube a Aus-
tralia com o filme “Viagem no Verao”.

4. Buenos Aires (Argentina) — O ci-
negrafista brasileiro Geraldo Junquei-
ra de Oliveira, ex-amador do Foto-cine
Clube Bandeirante e o operador An-
gelo Sciarra seguiram para o Polo Sul
a fim de produzir ali o primeiro do-
cumentario brasileiro sobre a Antér-
tida. Consta que se trata de iniciativa
pioneira e que as filmagens em cores
abrangerdo nao somente a natureza
do Polo Sul como as condigoes de vida.

O CONCURSO INTERNACIONAL DA
UNICA

Helsinki (Finlandia) — A UNICA

(“Union Internationale du Cinema
d’Amateur’”’), por mais incrivel que
pareca, ainda ndo enviou aos seus
associados o resultado oficial do “XX
Concurso do Melhor Filme de Ama-
dor?”’, realizado em Helsinki
em 24 a 31 de julho déste
ano. Todavia conseguimos,
por meios oficiosos, o re-
sultado parcial que aqui
publicamos:

=

Classificacdo por nacdes

1. Bélgiean s ey 203,2 pontos
2. Alemanha ....... 199,2 2
By -FLANA, L e et 198,3 ¢
4. Espanha ......... 194,1 g
00 [DUICE ittt 191,3 "
6. BLAnCA | it i 190,3 )
7. Finlandia 1T 2
8. ‘Suéeia i o 175,4 e
9. Noruega ......... 162,2 2
10. Argentina ... . 145,9 i

Outras nag¢des participantes, por or-
dem alfabética:

Brasil, Dinamarca, Luxemburgo, Po-
16nia, Tchecosloviaquia e Yugoslavia.




(N. R. — Para uma nacao ser classi-
ficada, precisa concorrer nas 3 catego-
rias: Documentario, Enrédo e Fan-
tasias).

II — Atribuicdo dos Grandes Prémios
do Concurso:

1. “Challenge Hollandais’> dado ao
“pMelhor Filme de Amador” foi atri-
buido ao filme: ¢“Haste Tone” de Ge-
rhard Ludewig, da Alemanha, que
obteve a melhor pontuacdo.

2. A “Coupe Wolf”, para o pais clas-
sificado em 1.0 lugar: Bélgica, com um
total de 203,2 pontos.

cao classificada em 2.° lugar: Alema-
nha, com um total de 199,2 pontos.

4. A “Coupe Fedic”, a nacao classi-
frcada em 3.9 lugar: Itdlia, com um
total de 198,3 pontos.

5. A “Coupe Marechal”, para o filme
mais alegre: “Huset Mot Garden”, de
I. Linde, (Suécia).

6. A “Coupe da Esperanca’, para a
nacao que nunca se classificou e con-
seguiu melhor resultado: Suécia, com
175,4 pontos.

7. A “Coupe D. Battistella’, para o
filme de melhor linguagem cinemato-

3. A “Coupe de la Présidence du grafica: “Fama Volat?, de E. Wou-
Conseil des Ministres d’Italie’”, a na- ters, Bélgica.
III — Classificacao dos filmes por categorias:

| ENREDO:

‘ Titulos: Autores Paises Pontos
1.0 ¢“La Ventana” Pedro Font Marcet Espanha 73,60
2.0 “La Nouvelle” E. Nemming e L. Wager Finlandia 71,40
3.0 “Sette Minuti” P. Cappoferri Italia 68,90
490 L’Araigne” Fraikin e Du Mares Bélgica 65,60
5.0 “Minnets Oga” Sjoholm e Paul Suécia 63,20
6.2 “Djabel Kulawy?”’ Zanussi-Wirten-Sobanska Polonia 62,40
7.0 “Huset mot Garden”’ I. Linde Suécia 62,30
8.9 “Ah! quand elle tourne’ F. C. Mulhouse Franca 60,20
9.0 “Ub immer Treu” E. Beck Alemanha 59,60

10.0 ¢“Jour de Repos”’ Biedermann Suica 58,20
e mais dez outros filmes.
GENERO OU FANTASIA
Titulos: Autores Paises Pontos
1.0 «“Haste Tone” G. Ludewg Alemanha 17,70
2.9 “Dies Irae’ A. Rota Ttalia 72,20
3.0 “Fama Volat” E. Wouters Bélgica 68,30
4.0 «1’Age d’Or” G. Smith Franca 67,30
5.0 ¢La Muse” J. Tuggener Suica 64,40
6.0 “El Automata’ J. Pruna Espanha 64,40
7.0 “De l'autre coté” M. Fraikin e Mares Bélgica 61,30
8.0 “Solitude”’ P. O. Eriksson Suécia 60,10
9.0 «“Z. Tempery”’ Fr. Rolecek Tchecoslovaq. 57,40
10.0 “Hulla Hopp”’ Streitz Luxemburgo 55,80
e mais oito outros filmes.
. DOCUMENTARIOS:
Titulos: Autores Paises Pontos

10 “La Fabrication des

Crayons’ J. Lefevre Bélgica 69,30
2.0 «“Boites a Musique et

Automates” F1. Campiche Suica 68,70
3.0 ¢Circuits de Montagnes Benech

d’Auvergne”’ Franca 62,80
4.0 “Dije 'Grosse Strasse” Schaumann Alemanha 61,90
5.0 ¢I Mirhaukens Rike’ N. Ringen Noruega 61,80
6.0 ¢“Slik kan det ga” N. Viker Noruega 60,70
7.0 ¢“Ohne Saat, keine Ernte” J. Gremli Suica 60,00
8.0 «“Schatten und Reflexe’ Schirrmacher Alemanha 59,40
9.0 Ou est la Grece” Dr. Strady Franca 58,80
10.0 “Un Ettaro di Mare’ Giovannoni Italia 57,20

e mais sete outros filmes.

e Do meu canto

1. Se a moda pega... A dire-
toria da Federacao de Cine-
ma Amador de Nova Zelan-
dia, cujo mandato acaba de
terminar, teve uma forma
sui-generis de se despedir
das demais federacoes: En-
viou-lhes um longo oficio,
em térmos patéticos e ler-
mina assim: “Adeus! Meus
queridos Amigos! Adeus!!...

’

2. Durante um dos mais
pacatos plantoes da secrela-
ria do Clube, ld apareceu
um sargento que veio retirar
fotografias enviadas pelo
“seu” capiltdo para o nosso
ultimo Salao e saber dos
moltivos porque as mesmas
ndo tinham sido expostas.
O simpadtico e sorridente en-
carregado desta seccdo, em
térmos comedidos, como é
seu costume, confessou que
as mesmas, por uma destas
fatalidades da sorte, haviam
sido recusadas pelo juri. O
nosso zeloso sargento ficou
apavorado com esta noticia
inesperada: “Por favor... diz
éle... gaguejando. Arranja
outra historia... dé um jeito...
senao eu vou préso!!!

3. Para os eternos descon-
tentes lerem... O “Club Pho-
tographique de Paris — Les
30x40”, avisou que as ativi-
dades do Clube estiveram
suspensas de julho a oulu-
bro e convida os sécios para
a Assembléia Geral que se
realizara num local “aluga-
do”. Todavia, para ndo
romper a amizade, 0s ver-
dadeiros amigos do Clube
poderdo se reunir cada quin-
la-feira, a noite, das 21 as
23 horas, no Café “Le Bal-
to”, 58 Rue Custine, Paris,

v ] —



nas ultimas duas mesas da
fila do centro”. Leram bem?
®

4. Ndo sei porque motivo,
0s soctos do Clube nao léem
as suas circulares e estao
sempre alheios ao programa
das atividades. E tao co-
mum ouvir do socio, logo ao
entrar, vendo o saldo reple-
to, fazer a perqunta cldssica:
“O que tem hoje, hein?” To-
davia, outro dia esta excla-
macdo tinha sua razao de
ser, porquanto a reuniao ha-
via sido organizada a ultima
hora e a multidao que se
comprimia nas cadeiras e
bancos era diferente: loura,
muilo loura, palavras esqui-
sitas entrecortando-se no
ar... Os poucos bandeiranles
que forcaram a “cortina de
ferro” olhavam-me com es-
panto, como que perquntan-
do, o que seria aquilo... Pois
é, vocés nao enchem a mi-
nha sala, estou me defen-
dendo...

JOTAEL
e
“PHOTORAMA”

Acabamos de ser surpreendidos com
a noticia de que a firma Gevaert sus-
pendeu a publicacdo da revista por
ela editada, ¢‘Photorama’.

Muito bem impressa, com uma apre-
sentacdo impecavel e artigos sempre
de grande interésse, assinados pelos
mais competentes artistas e técnicos
da fotografia, esta revista tinha gran-
geado um grande acolhimento nos
meios fotograficos e cinematograficos
do mundo. A sua falta vird abrir
uma lacuna muito dificil de ser pre-
enchida.

®
CORRIGENDA

Em nosso ultimo nimero, adiante do
nome de Ricardo H. Berger, autor do
artigo ‘“Minhas experiéncias com se-
paracdo de tons”, saiu publicada, nao
obstante a correcéo feita na prova, a
sigla “FCCB” do F. C. C. Bandeirante,
quando deveria ser ¢“FCCG”, do Foto-
cine Clube Gatcho, a cujo quadro so-
cial pertence aquéle autor, alids, nosso
correspondente em Porto Alegre. Aqui
fica a devida retificacdo.

e b =

PELOS CLUBES

— Na progressista cidade de S&o
Carlos (S3@o Paulo), os afeicoados da
fotografia vém de se reunir em enti-
dade sob a denominacdo de ¢“IRIS
FOTO GRUPO”, para cuja presidéncia
foi eleito o conhecido amador, Paulo
Pires da Silva. Para secretario e te-
soureiro foram nomeados, respectiva-
mente, Carlos Zanin e Porceno Mari-
no, nomes também bastante conheci-
dos mos circulos fotograficos do pais.

O “Iris Foto Grupo”, cujos estatu-
tos ja se encontram registrados, so-
licitou filiacdo a Confederacao Brasi-
leira de Fotografia (CBF) e promete,
para breve, grandes realizacoes.

Nossas vivas congratulacdes aos
amadores sancarlenses por ésse im-
portante passo e mnossos votos de
éxito e prosperidade.

— Ap6s um periodo de preparacido
interna, surge no cenéario fotografico
nacional, o FOTO CLUBE CEAREN-
SE, fundado em Fortaleza, em janeiro
de 1958.

Em fase de expansao, ja consolidada
a entidade, os confrades cearenses
deverdo, doravante, estar presentes as
principais realizacdes fotograficas em
nosso pais e mesmo no estrangeiro.

Saudamos com efusdo o Foto Clube
Cearense, cuja sede estd instalada a
rua Liberato Barroso n. 349, sala 5,
Fortaleza, Cear4, assegurando-lhe, com
satisfacdo, o nosso decidido apoio e
colabora¢do e pondo as paginas desta
revista — como, alids, a tddas as
demais entidades de fotografia e cine-
ma brasileiras — a sua disposi¢do pa-
ra a divulgacao de suas realizacoes e
seus comunicados.

Em sessfo solene realizada no dia
13 de dezembro ultimo, a ASSOCIA-
CAO BRASILEIRA DE ARTE FOTO-
GRAFICA (ABAF) prestou merecida
homenagem ao seu fundador e sécio
n.° 1, Dr. Chakib Jabor, cujo retrato
foi colocado no Salao de Honra da sede
social da prestigiosa entidade carioca.
O homenageado foi saudado, em nome
dos associados, pelo Sr. Emanuel Mon-
teiro, que em palavras repassadas de
carinho e amizade, ressaltou a obra
realizada pelo Dr. Chakib Jabor em
prol da entidade e da confraterniza-
cao dos fotégrafos brasileiros, expres-
sando-lhe o reconhecimento dos asso-
ciados da ABAF, ao seu grande lider.

Nessa sessdo, foram também entre-
gues, aos respectivos vencedores, 0s
prémios relativos aos “melhores do
ano’: na categoria de ‘‘veteranos”, o
Sr. Alberto Bacelar; na de ‘“princi-
piantes’” o Sr. Fernando Rodrigues e
na de ¢“aspirantes’” o Sr. Emanuel
Monteiro.

°

O FOTO CINE CLUBE GAUCHO lan-
cou com grande éxito a sua campa-
nha proé-sede prépria. Acolhida com
grande entusiasmo por seu NUMeroso
e coeso (uadro social, a entidade dos
amadores de POrto Alegre ja tem em
vista um prédio, no centro da Capital
Gaucha, bastante confortavel e amplo
para abrigar todas as suas dependén-
cias: secretaria, sala de exposicoes,
estidio, laboratério, etc. Ha justifi-
cadas esperancas de que o proximo
aniversario do F. C. C. Gatcho, a 3 de
julho de 1960, ja seja comemorado na
nova sede proépria.

— Encerravamos o expediente déste
nimero quando nos chegaram noticias
do grande éxito obtido pelo F. C. C.
Gatcho com o seu 1.° Salio Sul-Ameri-
cano de Arte Fotografica, inaugurado
nos ultimos dias de novembro.

Estdo, pois, duplamente de para-
béns, os confrades gatchos. Bravos!

O FOTO CINE CLUBE DE CAMPI-
NAS, em grande atividade, promoveu
no dia 9 do corente més, em sua sede
social, uma projecdo de diapositivos
em cores de autoria do Sr. Jodo Lech
Jr., que despertou grande interésse
e a qual se seguiram animados de-
bates.

No préximo més de janeiro, o F.
C. C. de Campinas exibira uma colecao
de fotografias do renomado autor
‘“bandeirante’”, José V. E. Yalenti.

O SANTOS CINE FOTO CLUBE ja
organizou o calendéirio dos seus con-
cursos internos para 1960. A partir
de janeiro, os concorrentes serdo divi-
didos em trés categorias: ‘Senior”,
“Junior” e “Novissimo”, processando-
se a promocdo para as categorias su-
periores, uma vez completado o calen-
dario, desde que o concorrente atinja
o minimo de pontos previstos pelo no-
vo regulamento dos concursos inter-
nos, mais ou menos calcado no siste-
ma ja ha tempos utilizado, com éxito,
pelo F. C. C. Bandeirante.




A MATERIA PLASTICA
SOLICITA NOSSA CONFIANCA
EM SUA EFICACIA !

Uma camara fotografica de preco
médio indica de que maneira isto
pode ser conseguido.

HAa bastante tempo que os indus-
triais vém, febrilmente, se esforcando
no sentido de criar novos processos
de fabricacdo de cadmaras fotograficas.
Ora, isto se tornaria possivel se hou-
vesse maior confianca no emprégo do
plastico como matéria prima. Existe,
ainda, em certos circulos, uma pre-
vencdo muito grande contra os plas-
ticos e outros materiais feitos pela
mao do homem, que sao considerados
substitutos de qualidade inferior. Es-
ta prevencao remonta a época da
guerra e continuou nos anos que se
seguiram. A despeito das repetidas
assertivas enaltecendo as qualidades
das novas matérias primas criadas
através da quimica, existem, natural-
mente, muitos céticos que precisam
ser esclarecidos devidamente sdbre o
valor qualitativo dos plasticos, a fim
de que se convencam a respeito. A
matéria plastica nos deu os refletores
do “flash”, que mesmo sendo manu-
seados sem o devido cuidado ou até
pisoteados, nunca se gquebram. Cer-
tos materiais de laboratério, assim co-
mo pratos, travessas e tangues, além
de outros artefatos, sdo fabricados
de plastico resistente aos acidos. Os
cartuchos de filmes miniatura nao
podem mais ser dobrados, pois agora
sdo feitos de plastico.

Entretanto, a fabricacdo de caixas
plasticas para camaras fotograficas
vem sendo protelada hd muito tempo,
devido a opiniao que prevalece entre
muitos clientes, segundo a qual o em-
prégo de matéria prima mais barata
“produzida numa retorta” significaria
o aviltamento dos padroes de fabrica-
cdo. Enquanto isso, tém sido feitos
os primeiros testes, de modo um tan-
to indeciso. Seria impossivel esperar
que os compradores féossem logo aplau-
dir, sensacional e espontdneamente, a
realizacdo de tais experimentos, visto
que, neste ramo, é muito dificil conse-
guir que as pessoas se afastem de
seus habitos adquiridos. E por que?
Dird o amador consigo mesmo: “O

A “ADOX POLO I §”

material é mesmo muito bom, mas o
o que dizer da sua apresentacdo?”
“Realca a minha aparéncia?’ Sim,
diremos nds, a apresentacdo de
uma camara fotografica é coisa muito
importante e, quer gueiramos ou nio,
representa um fator decisivo para a
concretizacio de uma venda.

Neste caso a unica coisa que pode
ajudar é o método psicolégico de
abordar o assunto. Temos diante de
nés a camara ADOX POLO I S, de
preco médio e de desenho estritamen-
te convencional, porém de aparéncia
muito atraente. No que se refere ao
seu formato e cor, nio se afasta do
padrio da camara metélica comum—a
“forma classica’”—porém, na realida-
de, as aparéncias sdo enganadoras: o
que V. S. tem em maos nao passa de
uma composicdo de poliamido, polis-
tereno e aluminio. Em primeiro lu-
gar. V. S. se sentira inclinado a dizer
que a camara ndo pesa quase nada.

Em comparacdo com as camaras
miniatura de tamanho idéntico, essa
camara pesa a térca parte de um qui-
lo, ou seja, cérca de 50% menos que
o péso comum déste tipo de camara.
Cologue a correia no ombro e deixe a
camara pender do mesmo. Nao tem a
sensacao de que nao esta carregando
nada? E nao acha que isso é justa-
mente o que faria grande sucesso en-
tre as clientes femininas?

E interessante atentar para a com-
binacao da matéria plastica com equi-
pamentos de boa qualidade: a camara
possui a objetiva Radionar, de vidro
lanthan da Schneider, de f{/2.8, um
visor brilhante que apresenta o objeto
em tamanho natural, um obturador

Pronto e uma alavanca para avanco
rapido do filme. O POLOMAT com
seu fotometro embutido € até mais
facil de usar e representa mais um
resoluto passo a frente na trilha certa.
Tanto o poliamido quanto o polistirol
sao extraordinariamente estiveis e
tém grande resisténcia, tanto assim
que, se uma pessoa desajeitada con-
seguir com o uso da forca ou por infe-
licidade danificar a méquina, a caixa
toda podera ser rapidamente substi-
tuida, mediante o desembdlso de al-
guns marcos.

Chamamos a atencao dos amadores,
principalmente do elemento feminino,
para as possibilidades de um novo
processo de fabricacdo de camaras
através do emprégo da matéria plasti-
ca. A continuacdo désse processo de
fabricacdo acarretard uma louvével
reducéo no preco destas cadmaras, tor-
nando-as mais acessiveis a toédas as
boblsas.

Alids, os testes efetuados com a
ADOX POLO I S também apresenta-
ram resultados satisfatérios em rela-
cdo a outros pontos. Serviram para
demonstrar a alta eficiéncia dos trés
tipos de 45 mm. Além disso, a ca-

mara apresenta mais as seguintes ca-
racteristicas interessantes: o visor que
permite uma iamgeém ampla e nitida,
o avanco rapido do filme e o dispa-
rador garantido, anti-trepidac@o.

s Son et




“ATINGINDO O ALVO”
Arnaldo M. Florence — FCCB

CONCURSO
INTERNACIONAL
DE FOTOGRAFIA
ESPORTIVA

IEm nosso dltimo nimero demos
noticia da magnifica vitéria da fo-
tografia brasileira no concurso in-
ternacional de fotografia esportiva
promovido pelo Club Atletico Pro-
vincial de Rosario, Argentina. Ao
reproduzimos a fotografia
“Gran-Premio, Me-

lado,
vencedora do
dalla de Oro”, “Atingindo o alvo”,
de Arnaldo M. Florence — FCCB.

Esperamos que na proxima “Ex-
posicao Olimpica de Fotografia Es-
portiva’, a se realizar em Roma,

consiga o Brasil igual destaque.

CURSO BANDEIRANTE
DE FOTOGRAFIA

Tiveram inicio no dia 1 de dezem-
bro as aulas para mais uma turma
do curso elementar de fotografia
mantido pelo Foto-cine Clube Ban-
deirante, e aberto a sécios ou nao
do Clube.

O curso que abranje desde as no-
c¢oes de camara, 6tica, revelacdo e
ampliacio até conhecimentos de ar-
te, regras de composicdo, proces-
sos interpretativos, etc., com aulas
tedricas e priticas, tera a duracio
de cérca de 3 meses, sendo as au-
las ministradas as 3as. e 6as. feiras,
as 20,30 horas, na sede do FCC

Bandeirante.

Existindo ainda algumas vagas,
os interessados poderao se inscre-
ver na secretaria do Clube, & Rua
Avanhandava 316, onde poderao

obter maiores informacdes.

e SALOES E
CONCURSOS

Sdo os seguintes os préximos saldes
e concursos de carater internacional
de que possuimos dados oficiais:

* VIII Salao Internacional da Socie-
dad Fotografica de Alicante
Apartado de Correos num. 282 —
ALICANTE (Espanha)

Inscricao: 15-1-60

Realizacdo: 2.2 quinzena de fevereiro

#% X Saldo Internacional do Club Fo-
tografico y Cinematografico de Val-
paraiso

Casila n.° 1907 — VALPARAISO
(Chile)

Inscricdo: 31-1-60

Realizacdo: Vina del Mar (232 a
14-3) e Valparaiso (17 a 31-3)

p Ve R

* 24th. Rochester International Salon
J. Lawrence Hill, Jr. — Exhibits Di-
rector — 643 Highland Avenue —
ROCHESTER 20, New York (USA)
Inscricdo: 8-2-60
Realizacado: 4 a 27-3-60

Salao Internacional de Arte Fotogra-
fica das Telecomunicacoes

Rua de S. Julido, 131 — LISBOA
(Portugal)

Inscricao: 10-2-60

Realizacdo: 24-3-60

5th. Melbourne International Exhibi-
tion do Melbourne Camera Club

P. O. Box 4208 — MELBOURNE
(Australia)

Inscricao: 18-2-60

Realizacao: 21 a 30-3-60

XX Salao Internacional do
Clube 6 x 6

Ruas das Chagas, 17, 2.0 D. — LIS-
BOA (Portugal)

Inscricao: 1-3-60

Realizac@o: Abril, 1960

XVIII Salon International Albert Ier
do Cercle Royal Photographique de
Charleroi
M. R. Populaire (E. F. 1. A, P.) —
18, Rue J. Destrée — CHARLEROI
(Bélgica)

Inscricao: 1-3-60
Realizacao: 17-4 a 1-5-60

# XIII Salio Capixaba de Arte Foto-
grifica do Foto Clube do Espirito
Santo

—

%

*

Foto

Caixa postal 366 — VITORIA (Est.
do Espirito Santo) — Brasil
Inscricao: 25-5-60

Realizacao: 5-7-60

#%%5.0 Salao Internacional de Arte Fo-
tografica do Municipio de Santos,
promovido pelo Santos Cine Foto

Clube

Caixa postal 2054 — SANTOS (Est.

de Sao Paulc) — Brasil

Inscricao: 25 5-60

Realizacao: 5-7-60

#% VIII Salao de Arte Fotografica de
Barretos

Foto-Cine Clube de Barretos

Caixa postal 285 —BARRETOS (Est.

de Sao Paulo) — Brasil

Inscricdo: 30 6-60

Realizacao: 25-8 a 7-9-60

®
Observacoes:

* fistes saloes admitem até 4 tra-
balhos em cada uma das seguintes
seccoes: branco e préto, cor sobre
papel (prints) e diapositivos em

cor.

#% Pstes saloes admitem até 4 traba-
lhos em branco e préto e 4 em
diapositivos em cor.

k% O Saldo do Municipio de Santos
admite até 4 trabalhos em branco
e préto e 4 em cores (papel).

Os demais saldes néo assinalados com
asteriscos recebem apenas provas
em branco e préto.
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Administrativa:
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Confederacdo Brasileira de Fotografia

Representante do Brasil na “ Federation Internationale
De L'Art Photographique (FIAP)

Rua Avanhandava,

316 - Sio Paulo - Brasil

O ano de 1959 que ora se finda,
viu a C. B. F. consolidar-se € crescer,
reunindo sob sua bandeira as princi-
pais entidades fotograficas do pais
que, assim, ddo um exemplo de ami-
zade, concérdia, colaboracdo e coope-
racio, realizando a verdadeira unifio
em prol da elevacdo e aperfeicoamen-
to da arte fotografica brasileira.

Por nosso intermédio, a Diretoria
da C. B. F., no apagar das luzes déste
ano de 1959, expressa o seu agradeci-
mento aos clubes filiados pelo apoio
e colaboracdo recebidos, ao mesmo
tempo que lhes formula e aos respec-
tivos Diretores e Associados, os votos
de um Feliz e Préspero ANO NOVO,
cheio de luzes e de realizacées.

(]
I — Novos Membros

Solicitou filiacdo a C. B. F., o “IRIS
FOTO GRUPO”, entidade que vem de
se organizar reunindo os afeicoados
da fotografia da cidade de Sao Carlos,
Est. de Sdao Paulo. A nével entidade
ja tem seus estatutos devidamente re-
gistrados, e o pedido de filiacdo, nos
térmos dos estatutos da C. B. F., foi
encaminhado ao Conselho Fiscal para
o devido parecer.

Saudamos com efusdo éste novo
confrade, ao qual formulamos os Vvo-
tos do mais inteiro éxito.

II — Carteira Nacional de Foto
Amador

Chamamos a atencd@o dos clubes fi-
liados que, nos térmos do respectivo
regulamento, os pedidos de renovacédo
das carteiras de foto-amador emitidas
pela C. B. F., deverdo ser encaminha-
dos durante o préximo més de janeiro.
A partir déste més, as carteiras de
1959 deixardo de ter qualquer valor,
pelo que se impde a sua renovacio,
bastando para isso que o clube envie os
respectivos cartdes a secretaria da C.
B. F., (R. Avanhandava 316, Sdo Pau-
lo) para as providéncias necessarias.
Os pedidos de renovacio feitos durante
o més de janeiro terdo assegurados o
nimero inicial de matricula. Apoés

éste més, ésses pedidos estardo sujei-
tos a nova matricula. Os pedidos de
novas carteiras, (nao os de renova-
cao), deverdo vir acompanhados de
2 fotografias 3x4 de cada pretendente,
bem como de uma relacdo, em 2 vias,
contendo o nome da associacio e seu
numero de registro, e o nome, preno-
me usual, profissdo e enderéco dos
s6cios requerentes. Tanto os pedidos
de renovac¢do como os novos pedidos,
deverdo: vir acompanhados da taxa de
expediente de Cr$ 50,00 cada um.

IIT — Calendario de Saloes para
1960

Solicitamos aos clubes filiados en-
viarem, com a possivel brevidade, ao
Diretor de Intercambio Nacional, sr.
Magid Saad (F. C. do Espirito Santo),
os dados relativos aos saldes que rea-
lizardo em 1960 e suas caracteristicas
principais (secg¢des, numero de tra-
balhos, data do encerramento das ins-
cricoes e realizacdo, etc.) a fim de
ser organizado, por aquéle Diretor e
a seguir divulgado, o Calendario dos
Saldes Nacionais recomendados pela
Cc. BB,

Lembramos a conveniéncia de se
cingirem os regulamentos as normas
internacionalmente adotadas e reco-
mendadas pela FIAP, para maior faci-
lidade de organizacdo e participacédo
dos clubes filiados.

A propésito, podemos desde ja no-
ticiar a realizacdo dos seguintes sa-
16es: i
* 50 Saldo Internacional de Santos

(Sdo Paulo) — promovido pelo

Santos Cine Foto Clube. Inscricdes

até 25/5/60 —  Realizacdo em

5/7 /60.

#* 13,0 Salao Internacional do Espirito
Santo — Promovido pelo F. C. do
Espirito Santo. — Inscricoes até
25/5/60 — Realizacdo: 5/7/60.

* 8,0 Salio Internacional de Barretos
(Sdo Paulo), promovido pelo F. C.
C. de Barretos. — Inscricoes até
10/6/60 — Realizacdo: 25/8/60.

** 19.0 Saldo Internacional de Sio
Paulo, promovido pelo F. C. C.
Bandeirante. — Inscricoes até
20/8/60. — Realizacdo: outubro de
1960.

Observagoes — (*) TRstes saldes ad-
mitem até 4 fotografias em branco e
préto e 4 diapositivos em cores;

(**) Estes saldes admitem até 4 fo-
tografias nas seguintes sec¢des: branco
e préto, diapositivos em cores e cores
papel (prints).

As remessas coletivas de clubes es-
tdo isentas da taxa de inscricéo.

e
IV — Copa do Mundo

Conforme noticiamos em nossa ul-
tima circular, o Brasil participara da
competicdo “Copa do Mundo”, insti-
tuida pela FIAP. A representacéo
brasileira ficou composta pelos seguin-
tes trabalhos, selecionados dentre os
admitidos ao 18.9 Saldo Internacional
de Sao Paulo, conforme relatado na
ultima circular:

1) — “Retrato de Ana’”’, de Eduardo
Ayrosa — FCCB; 2) — “Outono”, de
Ricardo H. Berger — FCCG; 3) —
¢“Solitario”’, de Hélio Brandiao— ABAF;
4) — “Regresso da Feira’”, de Pedro
Calheiros — ABAF; 5) — “Estudo n.°
1, de Herros Cappello — FCCB; 6 )
“Sem titulo”, de Mamede F. Costa —

CCSA; 7) — “Estudo n.°o 2”7, de H.
Fellet — SFF; 8) — “Duas irmas”, de
Oswaldo Fehr — FCCJ; 9) — ¢S6”,
de Luiz Gadelha — FCCA; 10) — “Sem
titulo”’, de Palmira Gir6 — FCCB;
11) — “Noticias do Dia”, de Herst
Hertel — FCP; 12) — “Homens do

mar?”’, de Chakib Jabor — ABAF; 13)
‘“Na procissdao’”’, de Lindau Martins —
FCCB; 14) — ¢‘“Aeromocas”, de Fer-
nando T. Mendes — FCCB; 15) — “Os
pescadores’, de Silvio C. Moraes —
ABAF; 16) — “Reflexos”, de Jodo B.
Nave Fo, — FCCB; 17) — “Bugre”’, de
Cyro Oliveira — FCCBa; 18) — “Re-
criacido 1917, de José Oiticica Fo. —
ABAF; 19) — “Composicdo”, de Nel-
son Peterlini — FCCB; e 20) — “Sem
titulo”, de José Reis Fo. — G. I

) -




NOTiCIAS DO

foto-cine

Correspondente no Brasil do “Centre International de 1a Photographie Fixe et
Animé (CIP”) — Representante do Brasil na “Union Internationale du Cinema
d’Amateur (UNICA)” —Membro da “Confederacao Brasileira de Fotografia (CBF)”.

clube

bandeirdnte

VII CONCURSO DE ORIENTA-
CAO DE CINEMA AMADOR — O
Clube promoverda, em janeiro do ano
proximo, mais um concurso de orien-
tacdo de cinema amador, aberto a so6-
cios ou nao do Clube, para filmes de
8 e 16 mm, em branco e préto ou co-
loridos, mudos, sonoros ou sonoiiza-
dos, classificados nas seguintes cate-

gorias:

VIAGENS

FAMILIA

CIENTIFICO

ENREDO

FANTASIA

DESENHOS ANIMADOS
BONECOS

CANCOES FILMADAS.

As inscricoes, que sdo gratuitas, se-
rio recebidas na Secretaria do Clube,
das 19 as 22 horas, diariamente.
Quaisquer informacodes serdo presta-
das pelo Sr. Jean Lecocq, Diretor do
Departamento de Cinema, pelo telefo-
ne numero 33-1475, no horario comer-

cial.

0OS CONCURSOS INTERNOS PARA 1959

A Diretoria aprovou o seguinte temdario para os Concursos Internos do

proximo ano:

Més Branco e Préto Cor
janeiro — livre idem
fevereiro — rostos e, ou, auto-retrato idem
marco — livre idem
abril — natureza morta e, ou, criacdoes no
laboratério composicdo em vermelho
maio — livre idem
junho — contrastes de motivos natureza morta
julho — livre idem
agosto — Rua Bardo de Itapetininga (cenas,
paisagens, figuras caracteristicas,
ete:) idem
setembro
outubro 19.9 SATAO INTERNACIONAL DE | SA0 BEAULO
novembro — livre
dezembro — linguagem das méos e, ou, Amor
na rua

lop

EXCURSAO A “SANTA BRANCA”
— Conforme foi programado, realizou-
se no dia 22 de novembro p. passado,
uma excursdo do Clube a Usina ‘“San-
ta Branca”, da Light, situada no Vale
do Paraiba, préximo a Jacarei. Nao
obstante o tempo chuvoso, o passeio
reuniu grande numero de associados
e seus familiares, que em Onibus es-
pecial seguiram para aquéle pitoresco
local, onae foram recepcionados cari-
nhosamente por diretores da emprésa
e da firma construtora da enorme bar-
ragem. As obras foram demoradamen-
te percorridas pelos bandeirantes que,
com suas camaras, fixaram os seus
aspectos mais interessantes. Apé6s um
gostoso lanche, ja a tardinha, deu-se o
retdorno a Sao Paulo. Sdo désse passeio
os flagrantes que estampamos nesta
pagina.

FLAMULAS COMEMORATIVAS —
Ja estdo a venda na tesouraria e no
bar do Clube, a Cr$ 50,00, os dois
lindos e sugestivos modelos de flamu-
las comemorativas do 20.° aniversario
do F. C. C. Bandeirante. Prezado con-
s6cio: prestigie o Clube adquirindo-as
e presenteie outras a seus amigos.

AGRADECIMENTO — Ao findar o
ano de 1959 — Ano do 20.° Aniversa-
rio do F. C. C. B. — a Diretoria do
Clube agradece aos prezados consocios
o apoio e colaboracdo recebidos, que
permitiram ao Clube colhér novos e
expressivos éxitos.

Aproveita o ensejo para lhes formu-
lar e as Exmas. Familias, os votos de
BOAS FESTAS e FELIZ E PROSPE-
RO ANO NOVO.



PROJETOR
VICTOR

16 mm
SONoro

A FOTOPTICA mantém
estoque permanente
dos afamados projetores
sonoros de 16 mm
*VICTOR"— conhecidos
por sua precisao,
facilidade de manejo

e pelo revolucionario
dispositivo automatico
de desligamento em
casos de emergéncia —
bem como de pegas
especiais para 0s mesmos.

Atlas - 2325

Consulte nosso
departamento de cinema

FOTOPTICA

Rua Cons. Crispiniano, 49-57
Rua Sao Bento, 294

Rua Sao Bento, 389

Rua Direita, 85

Cx. Postal 2030 - S. Paulo

=

MAQUINAS FOTOGRAFICAS E
ACESSORIOS. FILMADORES
PROJETORES PARA CINEMA.
O MELHOR SERVICO DE RE-
VELACAO, COPIA, AMPLIAGAO
EM CORES E PRETO-BRANCO.
FOTOCOPIAS

KOsMOs FOTO

Rua Sao Bento, 288 - Fone 32-5882 - Sao Paulo

ANTES DE COMPRAR

A SUA HARMONICA

VISITE A TRADICIONAL

Casa Meirelles

70 ANOS SERVINDO HARMONICAS AO BRASIL

(ARNALDO MEIRELLES)

&=

A MAIS ANTIGA CASA DO RAMO
RUA MAUA, 574 — TEL. 34-8729 — SAO0 PAULO




Coépias de filmes “16 mm” coloridos

revelagao inteiramenfe automatica

Se V. S. possue um filme colorido que nio esteja
em condicoes de ser projetado, com as perfuracoes
estragadas, nosso laboratorio estd aparelhado para

® cntrega em 924 horas fazer copias em boas condicoes de cores apresen-
tan_do um resultado inteiramente satisfatéorio. Se
° revelagé’o continua o filme for sonoro sera submetido a um tratamento

especial na faixa de som, eliminando-se os ruidos
sem contacto manual e proporcionando um maior rendimento de volume.

O nosso controle automaéatico de revelacdo ga-
rante maior fidelidade nas cores do filme, elimi-
nando as tendéncias para o verde ou para o roxo
tdo comuns em filmes revelados em condicoes
inadequadas. MAIS UMA VANTAGEM EXTRA...
somente a Vascotécnica Filmes revela até 1600 pés
sem necessidade de corte.

® tratamento da faixa de som *

e contréle automitico de revelagdo

® vantagens especiais
para os sécios do F.C.C.B.

& Tratamento de som no filme colorido
de 16 mm é uma exclusividade nossa
para todo o Brasil.

vasc

RUA ANTONIO DAS CHAGAS, 446
TEL. 61-3246 - SANTO AMARO
SAO PAULO

SEGURANCA INDUSTRIAL

COMPANHIA NACIONAL DE SEGUROS

FUNDADA EM 1919
CAPITAL REALIZADO: Cr$ 12.000.000.00

SEGUROS: Incéndio, Acidentes do Trabalho, Acidentes Pessoais, Ferroviarios, Rodoviarios,

Maritimos, Aeronauticos, Automodveis, Roubo e Responsabilidade Civil.

Reservas Estatutarias e Extraordinarias até 31-12-58 Cr$ 105.349.103,90
Sinistros pagos até 31-12-58 ...................... Cr$ 933.230.232,00

MATRIZ NO RIO DE JANEIRO

Av. Rio Branco, 137 — Edificio Guinle — End. Telegrafico “SECURITAS”

SUCURSAL EM SAO PAULO

Rua Boa Vista, 245 - 5.° andar — Prédio Pirapitingui — Telefones: 32-3161 a 32-3165
J. J. Roos — Gerente-Geral

A "M A I O R G A R A NTTIA E M S E G U R O S




SE TAIS FOTOS VOCE
QUER... USE FILMES




TROPICAL
LTDA.

Representante exclusivo TROPICAL LTDA. — C. Postal
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